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لخصالم

وقياس الكفاءة التسويقية لزيت  ،(م2222تضمن البحث دراسة تحليلية لواقع تسويق الزيتون في منطقة سرت للموسم )
عتماد على نتائج تحليل بيانات الاستبيان الموزعة على بالا ،والتسويقية ،نتاجيةمن خلال حساب التكاليف الإ ،لزيتون ا

 .مزارعي الزيتون في منطقة الدراسة 

 مما تسبب في ،نتاجسعار مستلزمات الإأنتيجة لارتفاع  ،ون لتسويقية للزيتانتاجية و تبين ارتفاع في بعض التكاليف الإ وقد
جمالي التكاليف إمن  %33التي تمثل حوالي  ،المحصولخصوصا تكلفة جني  ،جماليةالإانخفاض الكفاءة الاقتصادية و 

 %33الزيتون التي بلغت حوالي وبالأخص تكلفة عصر  ،ى خر أكاليف التسويقية من جهة ارتفاع التو  ،من جهة ،نتاجيةالإ
  .ما ترتب علية تدني الكفاءة التسويقيةجمالي التكاليف التسويقية م  إمن 

 ،نتاجسعار مستلزمات الإألارتفاع  ،لجهات الحكومية المختصةالمتابعة من قبل اوصى البحث بضرورة الاهتمام و أوقد 
 ،وصى البحث بضرورة الاهتمام بالنواحي التسويقيةأكما  ،تأمينهاالعمل على  أو ،سعارهاأناسبة لتخفيض ووضع حلول م

 .لرفع الكفاءة التسويقيةلتسويقية انتاجية و من خلال تخفيض التكاليف الإ ،ويقيةكفاءة العمليات التسوزيادة 

:الكلمات الدالة

   .فاءة الاقتصادية والتسويقيةالك-نتاجيةالتكاليف التسويقية والإ-الزيتون زيت 

مجلة جامعــة خلیـج الســدرة العلمیــة للعلـوم الإنسانیــة.     العـــــــــدد السابــــــع ــ دیسمبــــــــر 2202م   
دراســــــة تحلیلیــة للكفـــــاءة التسویقیـــــة لزیـــت         د. بحري محمد الغناي/جامعة سرت/أستاذ مشارك 
الزیتـــون فــي منطقة سـرت خــلال الموســم 2022        أ. عزة إبراھیم مفتاح/جامعة سرت/محاضر مساعد



مجلة جامعــة خلیـج الســدرة العلمیــة للعلـوم الإنسانیــة.     العـــــــــدد السابــــــع ــ دیسمبــــــــر 2202م   
دراســــــة تحلیلیــة للكفـــــاءة التسویقیـــــة لزیـــت         د. بحري محمد الغناي/جامعة سرت/أستاذ مشارك 
الزیتـــون فــي منطقة سـرت خــلال الموســم 2022        أ. عزة إبراھیم مفتاح/جامعة سرت/محاضر مساعد
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ويقية لمحصول الزيتون بمنطقة سرتالكفاءة التس

:دمةـالمق .1

ة يالنمو تحت الظـروف البيـئ علىتتميز بقدرتـها ، و ياقدمها في ليبأهم المزروعات و أ  ىحدإزراعة الزيتون تعتبر 
والملوحة، كما تمتاز بتحملها الجفاف  ،رمليةو الأ ،سواء الطينية ةالمختلفة، لذا يتم زراعة الشجرة في مختلف الترب

توفير  إلىضافة بالإ ،والصادرات الزراعية ،همية الاقتصادية للزيتون بمساهمته في الناتج القومي الزراعيوتكمن الأ
 .تبر الزيتون عماد قيامها وبقائهاعيالتي  ،عات مثل الصناعات الغذائيةبعض الصنانتاج إمدخلات 

 الاسيم ،من المنتجين دخل  لعديدللكونه يعتبر مصدرا  ،ةلمهم  كما يعد محصول الزيتون ) الزيت ( من المحاصيل ا  
و أ ،نتاجيةإسواء كانت  ،المشاكلون مجموعة من شجار الزيتون يواجهأن منتجي ألا إ ،والعلاجية ،فوائده الغذائية
 قلة المردود الاقتصادي منها .  ترتب عليه مانتاجية الشجرة إكفاءة  على ا أثرتسويقية مم  

من خلال  ،التسويقيةو قتصادية لي تحسين الكفاءة الاإهم العوامل التي تؤدي أ داري للمزرعة من داء الإد الأويع    
العمليات التسويقية من خلال رفع  على يضا التأثيرأو  ،تاج وطرق استخدامهانفي عمليات شراء مستلزمات الإ التأثير

   . يراداتزيادة الإ علىيجابي إبشكل تقليل من تكلفة تسويقها مما ينعكس الكفاءتها و 

و أ ،بشكل كاملالنشاط ا ذه علىسر الريفية للزيتون في اعتماد الكبير من الأ همية الاجتماعية والاقتصاديةوتتمثل الأ
 ،ةالمنتجين غير المستغل  فراد أبعض  قةواستغلالا لطا ،لةاما القطاع فرصا للعذحيث يوفر ه ،جزئي في توفير الدخل

 المدن. ىلإالحد من الهجرة من الريف  علىمما يساعد 

:مشكلة البحث .2

واسعة في  مساحاتشجار الزيتون أتحتل و  ،زراعتها بمنطقة سرتتي يتم شجار الهم الأأ من  الزيتون  شجارأتعتبر 
شجار الزيتون أن ألا إ، بيئية والمناخية مناسبة لزراعتهاراضي والظروف الجودة الأ عتبرت كما، مزارع بالمنطقةمعظم ال

عدم تحقيق  ىلإي بدوره د  أوهذا  ،نتاجية المطلوبةإتدني تحقيق معدلات ا سبب من مم   ،تواجه العديد من المشاكل
 . النوع من المحاصيلسويقية من هذا الكفاءة الت

كاليف الارتفاع في الت ىلإ ىد  أوعمليات الزراعة الذي  ،نتاجحث في ارتفاع تكاليف مستلزمات الإوتكمن مشكلة الب
 .ارتفاع التكاليف التسويقيةإلى ي د  أمما  ،نتاجية والتسويقيةالإ
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هداف البحث: أ  .3
 .العينةتصادية والاجتماعية لأسر بعض الخصائص الاق ىالتعرف عل -
 .شجار الزيتون بمنطقة سرتأبعض المشاكل التي تواجه مزارع  ىالتعرف عل -
 .يقية لمحصول الزيتون بمنطقة سرتنتاجية والتسويقية وقياس الكفاءة التسو بعض بنود التكاليف الإ ىالتعرف عل -

 البحث: هميةأ .4

سـهامه فـي وضـع إو نتـاج زيـت الزيتـون، إلتسويق و يجابية تحديد أهم النقاط السلبية والإعلى تأتي أهمية البحث من قدرته 
عـد مـن المنتجـات الهامــة ي، والـذي خطـي  الإنتـاج وتسـويق زيـت الزيتـون تمناسـبة لسـاس الاقتصـادي لاتخـال القـرارات الالأ
 .لاستخدامه في العديد من المنتجات الغذائية والعلاجيةليبيا  ى مستو  على

الفرضية:   .5

قية الزيتــون بمنطقـة ســرت مـن خــلال تحقيـق الووــائف التسـويقية ورفــع الكفـاءة التســوينتاجيــة محصـول إلا يمكـن تحسـين 
 . المصاحبة لإنتاج هذا المحصول

بالمزرعــة،  المتمثلـة فـي نــوع الزراعـة المتبعــة فـي المزرعـة، مصــدر الـري  و  ،البحـث بعــض الخصـائص الاجتماعيــةيتنـاول 
علـــى وســـيلة الحصـــول  ،طريقـــة بيـــع المحصـــول ،التســـميد ومكافحـــة ا فـــات ،رعـــة عـــن المنـــزلعمـــر المزرعـــة، بعـــد المز 

هميــــة أ  ،تخصــــص المــــزارع ،موجــــودة بالمزرعــــة، أنــــواع أشــــجار الزيتــــون المعلومــــات التســــويق، موعــــد جنــــي المحصــــول
 وويفة المزارع. و ، شجار المزروعة بالهكتارمتوس  عدد الأ ،ل بالنسبة للمزارعالمحصو 

: تتضمنو  لمؤشرات الاقتصادية والتسويقيةا كما يتناول البحث

فـي  دينارالـ ربحيـةمؤشـر ، مؤشـر الـدخل الصـافي ، يـراد (جمـالي الإإجمـالي ) مؤشر الناتج الإ -ادية:صالمؤشرات الاقت
  .جماليةمؤشر الكفاءة الاقتصادية الإ، الموسم

.القياس للكفاءة التسويقية ؤشرم الثالثكما يتناول الفصل 

مجلة جامعــة خلیـج الســدرة العلمیــة للعلـوم الإنسانیــة.     العـــــــــدد السابــــــع ــ دیسمبــــــــر 2202م   
دراســــــة تحلیلیــة للكفـــــاءة التسویقیـــــة لزیـــت         د. بحري محمد الغناي/جامعة سرت/أستاذ مشارك 
الزیتـــون فــي منطقة سـرت خــلال الموســم 2022        أ. عزة إبراھیم مفتاح/جامعة سرت/محاضر مساعد
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:  البيانات جمع مصادر  .6

نتاجية سئلة الإيشمل الاستبيان مجموعة من الأ ،سرتعداد استبيان خاص بمنتجي محصول الزيتون بمنطقة إ تم 
كن مختلفة داخل نطاق منطقة سرت ، وتشمل المناطق ماأ لىمزارع ( موزعة ع 120ينة ) وكانت حجم الع   ،والاقتصادية
مزرعة لكل مشروع خلال موسم  22القضوارية ( بواقع  –وادي الزيد  –الحنيوة  –وادي جارف  –هادي  أبو –)الغربيات 
 م . 2222

. تلانترن، االعلمية ، البحوثوتشمل الكتب، المجلات البيانات الثانوية 

:منهجية البحث .7

بمنطقـة سـرت خـلال ن حساب تكاليف العمليات الزراعية والمستلزمات الزراعية لمحصـول الزيتـو على اعتمدت منهجية البحث 
 .التسويقية لمحصول موضع الدراسةو دراسة الأهمية النسبية لأهم بنود التكاليف الانتاجية  و أيضا  . ف 2222الموسم 

  :التي يشمل المؤشرات الاقتصاديةحساب  ىكما اعتمد منهج البحث عل

 -يراد ( :جمالي الإإجمالي ) اتج الإ/ مؤشر الن1

 متوس  السعر المزرعي ×  للإنتاجالكلي يراد (= الحجم جمالي )الإالناتج الإ

 -:المزارعي /مؤشر الدخل الصافي2

 جمالي _ التكاليف الكلية دخل الصافي المزارعي = الناتج الإال

   -:دينار في الموسمال ربحية/ مؤشر 3

 = الدخل الصافي المزرعي / التكاليف الكلية الدينار المنفق في الموسم ربحية متوس  

  -: جمالية/ مؤشر الكفاءة الاقتصادية الإ4 

 يرادات الكلية / التكاليف الكلية جمالية = الإكفاءة الاقتصادية الإال

 -:مؤشر الكفاءة التسويقية 

 . 122(× نتاجية الكفاءة التسويقية و الإ )الكفاءة التسويقية / – 122مؤشر القياس للكفاءة التسويقية = 

مجلة جامعــة خلیـج الســدرة العلمیــة للعلـوم الإنسانیــة.     العـــــــــدد السابــــــع ــ دیسمبــــــــر 2202م   
دراســــــة تحلیلیــة للكفـــــاءة التسویقیـــــة لزیـــت         د. بحري محمد الغناي/جامعة سرت/أستاذ مشارك 
الزیتـــون فــي منطقة سـرت خــلال الموســم 2022        أ. عزة إبراھیم مفتاح/جامعة سرت/محاضر مساعد



249

الدراسةبيانات عينة التحليل التطبيقي ل

 التحليل التطبيقي لتكاليف:

 -:بنود التكاليف لمحصول الزيتون هم لاهمية النسبية الأ .1

دينار لكـل هكتار من محصول الـزيـتون  5450نحو  بلغن مــتوس  التـكاليف الكـلية أ  (1من جــدول رقــم ) اتضح

نتاجية بنحو ني المحصول في مقدمة التكاليف الإوقد جـاءت نسبة تكلفة ج ،2022بمنطقة ســرت خلال موسم 

شجار لمرتبة  الثالثة  تكلفة تقليم الأ، ويلـيها في ا%11ويليها في المرتبة  الثانية تكلفة عصر الزيت بنحو  ،33.02%

، ويليها في المرتبة الخامسة تكلفة %1.17، ويلـيها في المرتبة  الرابعة تكـلفة عبوات الزيت بنحو %10.01بنحو 

، تكـلفة تحمل ق ة فرز ونقل الزيتون، تكـلفة العز ، ويليها من التكـلفة تسميد والمكافحة ، تكـلف %5.25معـدات الـري بنحو 

، %5.50، %6.42بقايـا  التقليم ، تكـلفة نـقل الـزيت ، تكـلفة معـدات الجني والمكافحة ، تكـلفة الحراث، بنــحو 

 علي الترتيب من متوس  التكاليف الكـلية . 1.53%، 2.75%،  3.30%، 3.66%،  4.15%

مجلة جامعــة خلیـج الســدرة العلمیــة للعلـوم الإنسانیــة.     العـــــــــدد السابــــــع ــ دیسمبــــــــر 2202م   
دراســــــة تحلیلیــة للكفـــــاءة التسویقیـــــة لزیـــت         د. بحري محمد الغناي/جامعة سرت/أستاذ مشارك 
الزیتـــون فــي منطقة سـرت خــلال الموســم 2022        أ. عزة إبراھیم مفتاح/جامعة سرت/محاضر مساعد
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-:2022همية النسبية لأهم بنود التكاليف للهكتار لمحصول الزيتون بمنطقة سرت الموسم لأا( 1الجدول رقم ) يوضح

 ترتيب همية النسبةأ متوسط التكلفة بنود التكاليف

 12 %1.53 دينار 100 تكلفة الحراث

 3 %10.01 دينار 550 تكلفة التقليم

 5 %4.15 دينار 270 تكلفة العزق 

 1 %33.02 دينار 1500 تكلفة جني المحصول

 2 %11.00 دينار 600 تكلفة عصر الزيت

 7 %5.50 دينار 300 تكلفة الفرز ونقل الزيتون 

 10 %3.30 دينار 150 تكلفة نقل الزيت

 1 %3.66 دينار 200 التقليم تكلفة تحمل البقايا

 6 %6.42 دينار 350 تكلفة التسميد والمكافحة

 11 %2.75 دينار 150 تكلفة معدات الجني والمكافحة

 5 %5.25 دينار 450 تكلفة معدات الري 

 4 %1.17 دينار 500 تكلفة عبوات الزيت

 %11.1 دينار 5450 مجموع التكاليف

-لمحصول الزيتون: تكاليف العمليات الزراعية وتكاليف المستلزمات الزراعية  .2

وتكاليف المستلزمات الزراعية  ،والتي تشمل التكاليف العمليات ،ن متوس  التكاليف الكليةأ( 2تبين من الجدول رقم )
ن متوس  تكاليف أيتضح كما . 2222دينار لمحصول الزيتون بمنطقة سرت خلال موسم  4442للهكتار بلغ حولي 

تكاليف المستلزمات الزراعية بلغ بينما متوس   ،دينار 4222نتاج الهكتار لمحصول الزيتون بلغ حولي لإ الزراعيةالعمليات 
نسبة تكلفة المستلزمات تمثل بينما . %33.33وتمثل نسبة تكلفة المستلزمات الزراعية حولي  ،دينار 1442لي احو 

 من المجموع الكلي للتكاليف الكلية . %26.62الزراعية  حوالي 

مجلة جامعــة خلیـج الســدرة العلمیــة للعلـوم الإنسانیــة.     العـــــــــدد السابــــــع ــ دیسمبــــــــر 2202م   
دراســــــة تحلیلیــة للكفـــــاءة التسویقیـــــة لزیـــت         د. بحري محمد الغناي/جامعة سرت/أستاذ مشارك 
الزیتـــون فــي منطقة سـرت خــلال الموســم 2022        أ. عزة إبراھیم مفتاح/جامعة سرت/محاضر مساعد
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 العمليات الزراعية

 دينار 100 التكلفة الحراث

 دينار 550 تكلفة التقليم

 دينار 270 ق تكلفة العز

 دينار 1500 تكلفة جني المحصول

 دينار 600 تكلفة عصر الزيت

 دينار 300 تكلفة الفرز ونقل الزيتون 

 دينار 150 تكلفة نقل الزيت

 دينار 200 تكلفة تحمل البقايا  التقليم

 دينار 4000 مجموع التكاليف العمليات الزراعية ) دينار/الهكتار (

 المستلزمات الزراعية

 دينار 350 تكلفة التسميد والمكافحة

 دينار 150 تكلفة معدات والآلات الجني

 دينار 450 دات الري  تكلفة مع  

 دينار 500 تكلفة عبوات الزيت

 دينار 1450 مجموع تكاليف المستلزمات الزراعية  ) دينار / للهكتار (

 دينار 5450 مجموع تكاليف العمليات والمستلزمات الزراعية )دينار / للهكتار (

 دينار 10450 نتاج (نتاج ) سعر الإ ينار ( +  كمية الإ يرادات ) دجمالي الإإ

 دينار 5000 التكاليف ( –يرادات ) دينار ( = ) الإ الدخل المزرعيصافي 

 (% 73.13) جمالي التكاليفإالزراعية من نسبة تكلفة العمليات 

 (%26. 60)  نسبة  تكاليف المستلزمات الزراعية من التكاليف الكلية
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 تكاليف الكلية /عدد لترات الزيت ( ) -صافي الربح لكل لتر زيت = سعر البيع 

دينار 3.12(= 442/  4442) -13

وفقا العمليات والمستلزمات الزراعية: ( تكاليف الهكتار لمحصول الزيتون 2يوضح الجدول رقم )

:التحليل التطبيقي للمؤشرات الاقتصادية

 :لمؤشرات الاقتصاديةا:ولاا أ

لهـدف معرفـة الأهميـة والكفـاءة التسـويقية  ،ومؤشـرات الكفـاءة التسـويقية ،المؤشرات الاقتصادية ىاعتمدت منهجية البحث عل
 .يضا تقدير الكفاءة التسويقيةأنتاجية والتسويقية و الإ تقدير التكاليفلمحصول الزيتون من خلال 

:يراد (جمالي الإإجمالي ) اتج الإمؤشر الن/  1

لتــر مــن  442نتاجيـة الهكتــار مــن زيـت الزيتــون فــي منطقـة ســرت بلــغ حـوالي إن متوســ  أتبــين  المعـدمـن خــلال الاســتبيان 
علي هذا المؤشر بضـرب دينار وبالتالي يمكن الحصول  13سعر البيع بلغ حوالي و متوس  ،  2222الزيت خلال موسم 

 .نتاج في سعر البيعكمية الإ

متوس  سعر المزرعي *  للإنتاجيراد ( = الحجم الكلي جمالي ) الإالناتج الإ

دينار  12442=  13*442= 

مـن التركيـز علـي رفـع بـد ولـذل  لا ،تحقيـق الكفـاءة مـن اسـتخدام المـوارد ىيدل علـنتاجية نه كلما زادت الإأيدل هذا المؤشر 
 . العوامل المؤثرة فيهانتاجية وتحديد مستوي الإوتحسين 

-:المزرعي/ مؤشر الدخل الصافي  2

ن أ( 2الـرقم )تبـين مـن جـدول و  ،جمالي التكـاليف الكليـة للهكتـارإ جمالي منهذا المؤشر بطرح ناتج الإ علىيتم الحصول  
 .دينار 4442بلغ نحو جمالي التكاليف الكلية إدينار و  12442جمالي بلغ نحو الناتج الإ

التكاليف الكلية  –جمالي لدخل الصافي المزرعي = الناتج الإا

كل هكتارلدينار  4222=  4442 –12442 

عــدد لتــرات الزيـت الــذي تحصــل  ىمة التكــاليف الكليــة علـسـصــافي الــربح لكـل لتــر زيــت مـن خــلال ق علـىويمكـن الحصــول 
ومن ثم طرح المبلغ المتحصل عليه من سعر البيع المزرعي .  ،عليها
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 : / مؤشر ربحية الدينار منفق الموسم 3

التكاليف الكلية .  على الإجماليمة الدخل الصافي المزرعي حصول علي هذا المعيار من خلال قس يتم

متوس  ربحية دينار منفق = دخل صافي المزرعي / التكاليف الكلية 

دينار 2.32=  4442/  4222 

م 2222دينار من خلال موسم  2.32في ضاإيعطي عائد هذا يعني لكل دينار منفق 

:جمالية الإ الاقتصادية/ مؤشر الكفاءة  4

كفاءة استخدام عناصر  ىيمكن من خلال معرفة مدوالذي  الاقتصادية،ة الاقتصادية من أهم المؤشرات يعتبر مؤشر الكفاء
يـراد الكلـي و الإأ ،مة الناتج الكلـي، وهذا المقياس عبارة قساج الكلينتمن الإكبر قدر ممكن أ علىبهدف الحصول  ،نتاجالإ

فـي صـورتها النقديـة نتاجيـة العمليـة الإن هذا المؤشر يتناول شـطرين أ، أي التكاليف الكلية علىمتحصل عليه خلال موسم 
 . وكذل  بين الانماط المزرعية ،مزرعةبين مزرعة و نتاجية مقارنة بين الوحدات الإال يتيح وهذا المؤشر

يراد الكلي / التكاليف الكلية = الإجمالية = قانون الكفاءة الاقتصادية الإ

دينار 1.32=4442/ 12442 

 .دينار 1.32 بمقدار يرادزيادة الإ إلى هذا يعني كل دينار من التكلفة يؤدي

المؤشـرات الاقتصـادية لزراعـه محصـول  أن ( تبـين3من خلال جـدول الـرقم )تحليل العائد الاقتصادي للمؤشرات الاقتصادية، 
لاهتمـام بهـذه لر بـتـالي يتطلـب مجهـودات أكالوب ،م ليست مرتفعة بالشكل المطلـوب2222الزيتون بمنطقة سرت خلال موسم 

الزراعيـــة عمليـــات الشـــجار مـــن ناحيـــة هـــذا الاهتمـــام برعايـــة هـــذه الأ ويـــتم ،لهـــا مـــن فوائـــد اقتصـــادية وعلاجيـــة لمـــا ،الأشـــجار
لال تقــديم النصــائح الزيتــون مــن خــ يتطلــب مــن الدولــة دعــم فئــة  مزارعــي ى ومــن جهــة أخــر  ،شــجارالمصــاحبة بزراعــة هــذه الأ

نتــاج وزيــادة العائــد تكلفــة الإبمــا يحقــق تقليــل  ،بأســعار مناســبة وتــوفير مســتلزمات زراعيــة  ،تســويقيةالنتاجيــة و والارشــادات الإ
 .الصافي المزرعي
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.م  2022الزيتون في منطقة سرت للموسم  شجارلأالاقتصادية والمؤشرات  الاقتصاديحليل العائد ح الت  ( يوض  3جدول الرقم )

 :التسويقية مؤشرات الكفاءة ثانيا:

فـــي الجانـــب  انخفـــاضمـــا كـــان هنـــا  ، كل  النظـــام التســـويقي وأداء الســـوق  كفـــاءة علـــىيـــاس يمكـــن مـــن خلالـــه الحكـــم هـــو مق
مــن خــلال تقليــل  ،تســويقية للســلعةنفــس الخــدمات ال علــىوســعر الشــراء ( مــع الحفــا   ،التســويقي ) الفــرق بــين ســعر البيــع

 .رادهيما يدفعه للمستهل  يزيد إم   كلما زاد نصيب المزارعفالتسويقية  رباحالأ

أهمها استخدام المعادلات الرياضية لقياس ومن  ،التسويقية التي تم من خلالها تقييم الكفاءةهنا  مجموعه من الطرق 
نتاجية والتكاليف الكلية ) الإ ،التكاليف التسويقيةجملة النسبة بين تعكس ويتم لل  من مقارنات  ،التسويقية الكفاءة

 .ه( للمحصول المراد تسويقوتسويقية

تمثل نسبة  ،لمحصول الزيتون بمنطقة سرت خلال الفترة المدروسة ( للتكاليف التسويقية4تبين من خلال الجدول رقم ) 
تكلفة و ، ات الخاصة بالزيتو الزيتون وعصره والعب، وتشمل التكاليف التسويقية تكلفة نقل كبيرة من إجمالي التكاليف الكلية

دينار، حيث يمثل هذا المبلغ 1432وقد بلغ متوس  أجمالي التكاليف التسويقية  ،ياس التعبئةكأوأيضا تكلفة  ،نقل الزيت
من  %33حيث تمثل حوالي  ارتفاعاكثر يف عصر الزيتون الألوتعتبر تكا ،من إجمالي التكاليف الكلية %23حوالي 

  .إجمالي التكاليف التسويقية

متوسط التكلفة البيان

 دينار10450 جمالي ) دينار / هكتار (مـؤشر متوسط النـاتج الإ

 دينار 5450 الكلية ) دينار / هكتار (مـؤشر التكاليف 

 دينار 5000 مـؤشر الدخل الصافي المزرعي ) دينار / هكتار (

 دينار 1.10 مـؤشر صافي الربح لكل لتر زيت ) دينار / هكتار (

 دينار 0.12 مـؤشر الدينار المنفق في موسم ) دينار (

 دينار 1.12  دينار منفق(جمالية ) دينار / لكل مـؤشر الكفاءة الإ
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م.2022بين التكاليف التسويقية لهكتار الزيتون في منطقة سرت خلال موسم ي( 4الجدول الرقم )

الترتيب القيمة الــــبند

 3 دينار 300 (دينار)تكاليف فرز ونقل الزيتون 

 1 دينار 600 (دينار)تكلفة عصر الزيتون 

 4 دينار 150 (دينار)تكلفة نقل الزيت 

 2 دينار 500 (دينار)تكلفة عبوات الزيت  

  دينار 1550 )دينار( إجمالي التكاليف التسويقية

 122× نتاجية (اليف التسويقية والإك)تكاليف التسويقية/ الت -122=  التسويقية الكفاءةمؤشر 

 122( ×4442÷1432)  -122التسويقية =  الكفاءة        

122( × 2.23)  -122التسويقية =  الكفاءة
  %31= 23 -122التسويقية =  الكفاءة

التي يحصل  ،رباحلة الأوبالتالي ق ،نتاجيةالإعن دليل علي انخفاض التكاليف التسويقية  %42  ارتفاع نسبة الكفاءةيعد 
 إلى ةأن التكاليف التسويقية مساوي علىهذا يدل و  %42التسويقية  مؤشر الكفاءةنسبة  كانا لإما أ، ق المسو  عليها المزارع

 .نتاجيةلتكاليف الإحجم ا
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النتــــــــائج:

جراء العمليات الزراعية إب ون عدد كبير من المزارعين لا يقومنة تبين أن العي   لأسرنتاجية من خلال الخصائص الإ .1
نتاجية لمحصول ما سبب في انخفاض الكفاءة الإم   ،التسميدي، والمكافحة، والعزق، و في الر  التي تتمثل و  ،بصورة مستمرة

 الزيتون.
و تكلفة  ،تكلفة جني المحصول خصوصا  و  ،من خلال بنود التكاليف يتضح أن هنا  ارتفاع في بعض هذه التكاليف .2

 تقليل التكاليف. فيما يساعد م ،أيضا توفير معاصر حديثةو  ،بالتالي يجب تطوير وسائل الجنيو  ،عصر الزيت
ره من أهم باعتبا ،من خلال دراسة المؤشرات الاقتصادية تبين أن هنا  انخفاض في مؤشر الكفاءة الاقتصادية .3

 دينار. 1.32هذا يعني أن كل دينار تكلفة يعطي عائد و  ،دينار 1.32الذي بلغ و  ،المؤشرات الاقتصادية
من  %33حيث تمثل حوالي  ،كثر ارتفاعا  أن تكاليف عصر الزيتون الأمن خلال دراسة التكاليف التسويقية تبين  .4

 إجمالي التكاليف التسويقية. 
انخفاض التكاليف التسويقية على هذا دليل و  %31سويقية تبين نسبة المؤشر بلغ من خلال دراسة مؤشر الكفاءة الت .4

 رباح التي يحصل عليها المزارع المسوق.وبالتالي قلة الأ ،نتاجيةعن الإ
من خلال تحقيق الووائف  ،نتاجية محصول الزيتون بمنطقة سرتإلا يمكن تحسين التي مفادها من خلال الفرضية و  .6

نتاج إمن  يرادإالبحث من خلال النتائج أن هنا   ورفع الكفاءة التسويقية المصاحبة لإنتاج هذا المحصول، يفيد ،التسويقية
نتاجية إ رفعمن ن التسويقية يمك  اجية و نتيات الإلالاهتمام بالعمفإن وبالتالي  ،محصول الزيتون بمنطقة سرت رغم انخفاضه

 .المحصول
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التوصيـــات:

لإيجاد تصور واضح لسعر بيع زيت  ،التكاليف الإنتاجية والتسويقية بشكل مستمر دراسةيوصي البحث بضرورة  .1
 ما يساعد في خفض التكاليف الكلية للمنتج من خلال خفض التكاليف التسويقية.م   ،الزيتون داخليا وخارجيا

وضع الحلول المناسبة لتخفيض أسعارها أو و  ،ضرورة الاهتمام من قبل الجهات الحكومية بتوفير مستلزمات الإنتاج .2
 الأمثل.العمل على تأمينها بالشكل 

صناف لأالتي تتمثل في اختيار او  ،نتاج السليمةاعي لتوعيه المزارعين على طرق الإرشاد الزر ضرورة وجود جهاز الإ .3
 نتاجية المصاحبة لإنتاج محصول الزيتون.العمليات الإ يضا  أو  ،وطرق المكافحة ،الجيدة

 لها الجفاف و الملوحة.تحم  ظروف المناخية و الصناف الجيدة والتي تتماشي مع الأضرورة اختيار  .4

 المراجع

سماء بشير عبدالهادي ،الكفاءة التسويقية لمحصول ثمار النخيل بمنطقة الجفرة ،رسالة ماجستير الاقتصاد أ -1

 .2001الزراعي، كلية الاقتصاد ،جامعة التحدي ،

ة المصرية نتاج وتسويق محاصيل الفاكهة في محافظة كفر الشيخ ،المجلمصطفى عبدربه محمد ،اقتصاديات إ -2

 .656-673،ص 2007،العدد الثالث،القاهرة ،17للاقتصاد الزراعي،المجلد 

زهرة صالح احميد،اقتصاديات تسويق التفاح في منطقة الجبل الاخضر ،رسالة ماجستير ،قسم الاقتصاد  -3

 .2007الزراعي،كلية الزراعي ،جامعة عمر المختار ،

العطوان ،ابراهيم عبدالله ،دراسة تحليل الكفاءة التسويقية لزيت الزيتون في الساحل السوري  شذى صبوح،سمعان -4

 .2020، 1،العدد16،المجلة الاردنية في العلوم الزراعية ،لمجلد 

مجلة جامعــة خلیـج الســدرة العلمیــة للعلـوم الإنسانیــة.     العـــــــــدد السابــــــع ــ دیسمبــــــــر 2202م   
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Abstract

The present study investigates the marketing of olives and olive oil in Sirte, Libya for the 

harvest season of 2022. The study shed light on the efficiency of olive oil marketing by 

calculating production and marketing costs, based on the research findings of the survey 

distributed to farmers in the study area.

The findings show an increase in the production and marketing costs due to the high costs 

of production tools and materials, which results in economical as well as total efficiency 

decline particularly the cost of harvesting corps which represents 33% of total production 

costs. In addition, the cost of pressing olives which represents approximately 38% of total 

marketing costs which results in low marketing efficiency.

The study recommends that due attention should be paid by authorities to follow up the 

increase of expenses of production tools and materials, and to develop durable solutions 

for cost reduction. The study also emphasized the need pay attention to marketing aspects 

as well as inv=creasing the effectiveness of marketing through cost reduction.

Key words: Olive oil, marketing costs, production costs, economic efficiency, marketing 

efficiency, 
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